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Kohler), Stuttgart 1977, S. 301-335
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betrieblichen Absatzbereiches, in: Planung und Rechnungswesen in der Betriebswirtschaftslehre
(Hrsg.: H. Bergner), Berlin 1981, S. 243-281

Marketing-Audit, in: Die Betriebswirtschaft, 41. Jg., 1981, S. 662-663 (DBW-Stichwort)
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Produkt-Innovationsmanagement als Erfolgsfaktor, in: Marketingorientierte
Unternehmensfithrung. Konzepte und Perspektiven fiir die neuen Bundeslédnder (Hrsg. K.-H.
Hoppe und F. J. Hoffmann), Wiesbaden 1992, S. 68-97

Stichwort "Marketing-Wissenschaft", in: Vahlens Grofles Marketinglexikon (Hrsg.: H. Diller),
Miinchen 1992; sowie im selben Lexikon Stichwortkomplex "Marketing-Controlling" mit den 17
Stichwortern: Absatzsegmentrechnung, Break-even-Analyse, Budgetierung,
Deckungsbeitragsrechnung, Distributionsanalyse, Erfolgsanalyse, Ergebniskontrolle,
Kostenkontrolle, Kundenanalyse, Kundenerfolgsrechnung, Marketing-Audit, Marketing-
Controlling, Marketing-Grundrechnung, Marketing-Koordination, Projekt-Controlling,
Suchfeldanalyse, Wirkungskontrolle

Absatzsegmentrechnung, in: Handworterbuch des Rechnungswesens, 3. Aufl. (Hrsg.: K.
Chmielewicz und M. Schweitzer), Stuttgart 1993, Sp. 7-15

Kommunikations-Management im Unternehmen, in: Handbuch Marketing-Kommunikation
(Hrsg.: R. Berndt und A. Hermanns), Wiesbaden 1993, S. 93-112

Produktpolitik - Strategische Stofrichtung und Erfolg von Produktinnovationen, in: Ergebnisse
empirischer betriebswirtschaftlicher Forschung. Zu einer Realtheorie der Unternehmung,
Festschrift fiir Eberhard Witte (Hrsg.: J. Hauschildt und O. Griin ), Stuttgart 1993, S. 255-293

Marktforschung, in: Handworterbuch der Betriebswirtschaft, 5. Aufl. (Hrsg.: W. Wittmann, W.
Kern, R. Koéhler, H.-U. Kiipper, K. v. Wysocki), Bd. 2, Stuttgart 1993, Sp. 2782-2803

Bedeutung des Marketing-Accounting fiir die 90er Jahre, in: Marketing (Hrsg.: G. Fischer), Teil
F, Abschnitt II. 2.1, Landsberg 1993, S. 1-26

Stichwortkomplex "Marketing-Controlling", in: Vahlens GroBes Controllinglexikon (Hrsg.: P.
Horvath und T. Reichmann), Miinchen 1993, mit den 29 Stichwortern: Absatzsegmentrechnung,
AuBendienststeuerungssysteme, Break-even-Analyse im Marketing, Deckungsbeitragsrechnung
im Marketing, Distributionsanalysen, Environmental Scanning, Ergebniskontrolle im Marketing,
Erloskontrolle, Konkurrenzanalyse, Kundenanalyse, Marketing-Audit, Marketing-
Budgetierungssysteme, Marketing-Controller, Marketing-Controlling, Marketing-
Controllingaufgaben, Marketing-Controllinginstrumente, Marketing-Controllingorganisation,
Marketing-Erfolgsanalyse, Marketing-Friiherkennung, Marketing-Grundrechnung, Marketing-
Kennzahlensysteme, Marketing-Koordination, Marketing-Kostenkontrolle, operative Marketing-
Planung, Profit-Center-Ergebnisrechnung, Projekt-Controlling im Marketing, Suchfeldanalyse,
strategische Marketing-Planung, Wirkungskontrolle des Marketing-Mix

Marke und Verbraucher - Zu den Grundlagen lebenslanger Bindungen, in: Markenartikel, 55. Jg.,
1993, S. 340-347

Wer Rezepte erwartet, liegt falsch, in: Absatzwirtschaft, Zeitschrift fiir Marketing, 36. Jg., 1993,
Sondernummer Oktober, S. 72-73

Marketing-Controlling in der Druckindustrie als Fithrungsaufgabe, in: Marketing als
Fiihrungsaufgabe in Mittelbetrieben, Wiesbaden 1994, S. 7-19; wieder abgedruckt in:
Betriebswirtschaft und Mediengesellschaft im Wandel. Festschrift fiir Diethelm Schmidt und
Lorenz Rottland (Hrsg.: G. Leidig und T. Mayer), Wiesbaden 2002, S. 353-373.

Target Marketing, in: Die Betriebswirtschaft, 54. Jg. 1994, S. 121-123 (DBW-Stichwort)

Planungs- und Entwicklungsprozef3 neuer Markenartikel und Markteinfiihrung, in: Handbuch
Markenartikel (Hrsg.: M. Bruhn), Bd. 1, Stuttgart 1994, S. 433-462

Tendenzen des Markenartikels aus der Perspektive der Wissenschaft: in: Handbuch Markenartikel
(Hrsg.: M. Bruhn), Bd. 3, Stuttgart 1994, S. 2061-2090.

Durch Marketingcontrolling zur konsequenten Kunden- und ProzeBorientierung im Target
Marketing, in: Kunden und Prozesse im Fokus. Controlling und Reengineering (Hrsg.: P.
Horvath), Stuttgart 1994, S. 61-79
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Klaus Chmielewicz zum Gedenken, in: Die Betriebswirtschaft, 55. Jg., 1995, S. 1-5 (zusammen
mit N. Szyperski)

Marketingbereich, Fiihrung im, in: Handworterbuch der Fithrung, 2. Aufl. (Hrsg.: A. Kieser, G.
Reber und R. Wunderer), Stuttgart 1995, Sp. 1468-1483

Marketing-Management, in: Handwdrterbuch des Marketing, 2. Aufl. (Hrsg.: B. Tietz, R. Kéhler
und J. Zentes), Stuttgart 1995, Sp. 1598-1614

Marketing-Organisation, in: Handworterbuch des Marketing, 2. Aufl. (Hrsg.: B. Tietz, R. K&hler
und J. Zentes), Stuttgart 1995, Sp. 1636-1653

Marketingabsolventen - Der Einstieg in die Praxis, in: Absatzwirtschaft, Zeitschrift fiir
Marketing, 39. Jg., 1996, H. 2, S. 72-77 (zusammen mit F. Habann und H. Hahne)

Poly Kur: Positionierungsstrategien fiir eine Haarpflegemarke, in: Markenartikel, 58. Jg., 1996, S.
405-413 (zusammen mit M. Biittgen und G. Kepper)

Der Preis und die Preistréger, in: Markenartikel, 58. Jg., 1996, S. 314-316 (Rede anlidBlich der
Verleihung des Preises des Markenverbandes 1996)

Kriterien der Preisvergabe, in: Markenartikel, 58. Jg., 1996, S. 383-384 (Markenartikel-Interview
anlidBlich der Verleihung des Preises des Markenverbandes 1996)

Marketing-Controlling, in: Lexikon des Controlling (Hrsg.: Ch. Schulte), Miinchen - Wien 1996,
S. 520-524

Dienstleistungswiiste Deutschland?, in: Die Betriebswirtschaft, 56. Jg., 1996, S. 583-586 (DBW-
Editorial)

Die Kolner Philharmonie - eine Erlebniswelt und ihr Erfolg, in: Lebendig, offen, heiter ... 10
Jahre Ko6lner Philharmonie (Hrsg.: H. J. Liittgen), Kéln 1996, S. 191-194

Internationale Kooperationsstrategien kleinerer Unternehmen, in: Marktorientierte
Unternehmensfiihrung. Reflexionen - DenkanstdBe - Perspektiven (Hrsg.: M. Bruhn und H.
Steffenhagen), Wiesbaden 1997, S. 181-204; 2. Aufl., Wiesbaden 1998, S. 181-204; wieder
abgedruckt in: Mittelstand und Betriebswirtschaft (Hrsg.: R.C. Meiler), Wiesbaden 1999, S. 1-27

Euro Pricing by Consumer Goods Manufacturers, in: The European Monetary Union: Blessing or
Disaster? (Hrsg.: M. Pudelko), Koéln 1997, S. 161-183 (zusammen mit M.R. Bacher und T.
Heger)

“Die besten Unis” oder “Machen wir halt schnell ein Ranking”, in: Die Betriebswirtschaft, 57.
Jg., 1997, S. 743-746 (DBW-Editorial)

“Machen wir halt schnell ein Ranking”. Vom Sinn und Unsinn mediengerechten
Hochschulrankings, in: Kolner Universititsjournal, 28. Jg., Ausgabe 1-1998, S. 17-20

Kundenorientierte Organisation, in: Signale aus der WHU Koblenz, 12. Jg., 1998, H. 2, S. 5-13

Methoden und Marktforschungsdaten fiir die Konkurrentenanalyse, in: Probleme und Trends in
der Marketing-Forschung (Hrsg.: B. Erichson und L. Hildebrandt), Stuttgart 1998, S. 25-48

Marketing-Controlling: Konzepte und Methoden, in: Marketingcontrolling (Hrsg.: S. Reinecke,
T. Tomczak und S. Dittrich), St. Gallen 1998, S. 10-21

Kundenorientiertes Rechnungswesen als Voraussetzung des Kundenbindungsmanagements, in:
Handbuch Kundenbindungsmanagement (Hrsg.: M. Bruhn und Ch. Homburg), Wiesbaden 1998,
S. 329-357; 6. Aufl., Wiesbaden 2008, S. 467-500

The Concept of Euro Pricing: Theoretical Approach and Practical Implications, in: CEMS
Business Review, Vol. 2, 1998, No. 4, S. 227-249 (zusammen mit M.R. Bacher)

Der Wissenschaftler Peter Hammann, in: Dokumentation zur Festveranstaltung anlidBlich des 60.
Geburtstags von Prof. Dr. Peter Hammann (Hrsg.: Ruhr-Universitit Bochum), Bochum 1998,
S.11-16



131. Marketingabsolventen: Was die Praxis jetzt fordert, in: Absatzwirtschaft, Zeitschrift fiir
Marketing, 42. Jg., 1999, H. 1, S. 48-54 (zusammen mit F. Habann und H. Hahne)

132. Category Management: Organisatorische Konsequenzen aus Herstellersicht, in: Marketing Praxis
Jahrbuch 1999 (Hrsg.: H.J. Schmengler und F.A. Fleischer), Diisseldorf 1999, S. 109-114
(zusammen mit H. Hahne)

133. Vergleichende Werbung: Wildwest oder bessere Verbraucherinformation?, in: Die
Betriebswirtschaft, 59. Jg., 1999, S. 157-159 (DBW-Editorial)

134. Informationssysteme im Vertrieb und Vertriebs-Controlling, in: is Report, Zeitschrift fiir
betriebswirtschaftliche Informationssysteme, 3. Jg., 1999, H. 7, S. 10-15 (Expertenbefragung)

135. Zehn Thesen zur Entwicklung des Marketing, in: Marketing im Fokus 1955-1999 (Hrsg.:
Marketing-Club Ko6ln/Bonn), Kéln 1999, S. 18-19

136. Why a Euro "Corridor’ Approach Makes Sense, in: European Business Forum, Issue 1, Spring
2000, S. 48-53 (zusammen mit M. R. Bacher)

137. Marketingimplementierung — Was hat die deutschsprachige Marketingforschung an
Erkenntniszugewinn erbracht?, in: Deutschsprachige Marketingforschung. Bestandsaufnahme
und Perspektiven (Hrsg.: K.Backhaus), Stuttgart 2000, S. 253-277

138. Kundenbindung um jeden Preis?, in: Die Betriebswirtschaft, 60. Jg., 2000, S.417-419 (DBW-
Editorial)

139. Organisation des Produktmanagement, in: Handbuch Produktmanagement (Hrsg.: S. Albers und
A. Herrmann), Wiesbaden 2000, S.683-704; 3. Aufl., Wiesbaden 2007, S. 741-762 (auch in
japanischer Sprache erschienen als No.1 (2000) der Meiji University International Exchange
Programs Guest Lecture Series, Tokio, Juli 2000)

140. Laudatio anlésslich der Ehrenpromotion von Professor Dr. Dr. h.c. Heribert Meffert an der
Handelshochschule Leipzig am 10. Juni 1999, in: Verleihung der Ehrendoktorwiirde der
Handelshochschule Leipzig an Prof. Dr. Dr. h.c. Heribert Meffert (Hrsg.: Handelshochschule
Leipzig, Leipzig Graduate School of Management), Leipzig 2000, S.12-19

141. Erfolgreiche Markenpositionierung angesichts zunehmender Zersplitterung von Zielgruppen, in:
Erfolgsfaktor Marke. Neue Strategien des Markenmanagements (Hrsg.: R.Kdhler, W. Majer und
H. Wiezorek), Miinchen 2001, S.45-61

142. Marketing-Controlling: Konzepte und Methoden, in: Handbuch Marketingcontrolling (Hrsg.: S.
Reinecke, T. Tomczak und G. Geis), St. Gallen 2001, S. 12-31

143. Customer Relationship Management. Interdisziplindre Grundlagen der systematischen
Kundenorientierung, in: Interdisziplindre Managementforschung und —lehre (Hrsg.: S. Klein und
C. Loebbecke), Wiesbaden 2001, S. 79-107

144. Artikel “Absatzsegmentrechnung®, “Balanced Scorecard®, “Break-even-Analyse*,
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“Deckungsbeitragsrechnung®, “Erfolgsanalyse®, “Ergebniskontrolle®, “Kostenkontrolle®,
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“Kundenerfolgsrechnung®, “Markencontrolling®, “Marketing-Accounting®, “Marketing-Audit*,
“Marketing-Controlling®, “Marketing-Koordination®, “Projekt-Controlling*,
“Vertriebscontrolling®, “Wirkungskontrolle®, in: Vahlens Grof3es Marketing Lexikon, 2. Aufl.

(Hrsg.: H. Diller), Miinchen 2001
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145. Artikel ,,Absatzsegmentrechnung®, “Category Management®,“Marketing-Controlling®, in:
Management-Lexikon (Hrsg,: R. Biithner), Miinchen-Wien 2001

146. Marketingcontrolling, in: Handworterbuch Unternehmensrechnung und Controlling, 4. Aufl.
(Hrsg.: H.-U. Kiipper und A. Wagenhofer), Stuttgart 2002, Sp. 1243-1254

147. Organisationsprobleme des internationalen Marketing-Managements, in: Management in einer
Welt der Globalisierung und Diversitdt (Hrsg.: W. Auer-Rizzi/E. Szabo/C. Innreiter-Moser),
Stuttgart 2002, S. 15-35
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Die Marke ,,Meffert™ iiber die Marke (Buchbesprechung zu: Markenmanagement, hrsg. Von H.
Meffert, C. Burmann und M. Koers, Wiesbaden 2002), in: Absatzwirtschaft, Zeitschrift fiir
Marketing, 45. Jg., 2002, H. 7, S. 100

Marketing - Von der Reklame zur Konzeption einer marktorientierten Unternehmensfiithrung, in:
Entwicklungen der Betriebswirtschaftslehre (Hrsg.: E. Gaugler/R. Kohler), Stuttgart 2002, S.
355-384

Marketing-Controlling in der Druckindustrie als Fithrungsaufgabe, in: Betriebswirtschaft und
Mediengesellschaft im Wandel (Hrsg.: G. Leidig/T. Mayer), Wiesbaden 2002, S. 353-373

Die Juniorprofessur - mehr Motivation, Wettbewerb, Leistung und Berufserfolg des
wissenschaftlichen Nachwuchses?, in: Die Betriebswirtschaft, 62. Jg., 2002, S. 573 — 576 (DBW-
Editorial)

Artikel ,,Absatzsegmentrechnung®, ,,AuBBendienststeuerungssysteme*, ,,Break-even-Analyse im
Marketing*, ,,Deckungsbeitragsrechnung im Marketing*, ,,Distributionsanalysen®,
»Ergebniskontrolle im Marketing*, ,,Erloskontrolle®, , Konkurrenzanalyse®, ,,Kundenanalyse®,
,Kundendeckungsbeitragsrechnung (KDBR)*, , Markencontrolling®, ,,Marketing-Audit®,
,Marketing-Budgetierungssysteme*, “Marketing-Controller”, “Marketing-Controlling”,
“Marketing-Controllingaufgaben”, “Marketing-Controllinginstrumente*, ,,Marketing-
Controllingorganisation®, ,,Marketing-Fritherkennung®, ,,Marketing-Grundrechnung®,
,Marketing-Kennzahlensysteme®, ,,Marketing-Koordination®, ,,Marketing-Kostenkontrolle*,
,operative Marketing-Planung®, ,,Profit-Center-Ergebnisrechnung®, ,,Projektcontrolling im
Marketing*, ,,strategische Marketing-Planung®, ,,Suchfeldanalyse®, ,,Wirkungskontrolle des
Marketing-Mix*, in: Vahlens Groes Controllinglexikon, 2. Aufl. (Hrsg.: P. Horvath/T.
Reichmann), Miinchen 2003

Preis-Controlling, in: Handbuch Preispolitik (Hrsg.: H. Dilletr/A. Herrmann), Wiesbaden 2003, S.
357-386

Organisatorischer Wandel und marktorientierte Unternehmensfiihrung, in: Die Gestaltung der
Organisationsdynamik (Hrsg.: W. H. Hoffmann), Stuttgart 2003, S. 105-141

Briickenschlag zwischen Wissenschaft und Praxis, in: Markenartikel, 66. Jg., 2004, H. 1, S. 38-39
Publish or Perish, in: Die Betriebswirtschaft, 64. Jg., 2004, S. 127-130 (DBW-Editorial)

Entwicklungstendenzen des Markenwesens aus Sicht der Wissenschaft, in: Handbuch
Markenfiihrung, 2. Aufl., Bd. 3 (Hrsg.: M. Bruhn), Wiesbaden 2004, S. 2765-2798

Wie vermeintliche Werturteilsfreiheit das Managementverhalten normativ beeinflusst, in:
Management mit Vision und Verantwortung (Hrsg.: K.-P. Wiedmann/W. Fritz/B. Abel),
Wiesbaden 2004, S. 309-325

Innovative Ansétze und Perspektiven des Marketing-Controlling, in: Innovatives Marketing.
Entscheidungsfelder - Management - Instrumente (Hrsg.: A. Haas/B.S. Ivens), Wiesbaden
2005, S. 433-454

Die Bewertung von Produktkonzeptionen - Eine Methodenbetrachtung -, in: Marketing im
Perspektivenwechsel (Hrsg.: E. Frohlich-Glantschnig), Berlin-Heidelberg-New York 2005, S.
233-252

Marketing-Controlling von Messegesellschaften, in: Kélner Kompendium der Messewirtschaft.
Das Management von Messegesellschaften (Hrsg.: W. Delfmann/R. Kéhler/L. Miiller-Hagedorn),
Koln 2005, S. 291-320 (zusammen mit Ch. Gaedt)

Entwicklungstendenzen des Markenwesens, in: Werbe- und Markenforschung. Meilensteine -
State of the Art - Perspektiven (Hrsg.: A. Strebinger/W.Mayerhofer/H. Kurz), Wiesbaden 2006,
S.3-25

Betriebswirtschaftslehre, in: Handelsblatt Wirtschafts-Lexikon, Bd. 2, Stuttgart 2006, S. 840-861
(zusammen mit H.-U. Kiipper und A. Pfingsten)
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Marketingcontrolling, in: Handelsblatt Wirtschafts-Lexikon, Bd. 7, Stuttgart 2006, S. 3672-3679

Marketing-Management, in: Handelsblatt Wirtschafts-Lexikon, Bd. 7, Stuttgart 2006, S. 3687-
3700

Marketing-Organisation, in: Handelsblatt Wirtschafts-Lexikon, Bd. 7, Stuttgart 2006, S. 3709-
3723

,,Geiz ist geil” und die Folgen, in: Die Betriebswirtschaft, 66. Jg., 2006, S. 491-493 (DBW-
Editorial)

Marketingcontrolling: Konzepte und Methoden, in: Handbuch Marketingcontrolling, 2. Aufl.
(Hrsg.: S. Reinecke/T. Tomczak), Wiesbaden 2006, S. 39-61

Laudatio, in: Marktorientierte Fithrung im wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Wandel. Prof.
Dr. Dr. h.c. mult. Heribert Meffert zum 70. Geburtstag (Hrsg.: M. Bruhn/M. Kirchgeorg/J.
Meier), Wiesbaden 2007, S. 443-445

Betriebswirtschaftslehre, in: Handworterbuch der Betriebswirtschaft, 6. Aufl. (Hrsg.: R.
Koéhler/H.-U. Kiipper/A. Pfingsten), Stuttgart 2007, Sp. 134-160 (zusammen mit H.-U. Kiipper
und A. Pfingsten)

Kundenbeziehungen als Gegenstand des Controlling, in: Service Excellence als Impulsgeber.
Strategien - Management - Innovationen - Branchen (Hrsg.: M.H.J. Gouthier/Ch. Coenen/H.S.
Schulze/Ch. Wegmann), Wiesbaden 2007, S. 503-525

Integrierte Kommunikation - Konzeption und praktische Erfahrungen, in: transfer.
Werbeforschung & Praxis, 55. Jg., 219. Folge, 2009, S. 34-43
(wieder abgedruckt in: PharmAustria, H. 3/2009, S. 10-18)

Neurodkonomie als interdisziplindrer Ansatz fiir Wissenschaft und Praxis, in: Wie Marken
wirken. Impulse aus der Neuro6konomie fiir die Markenfiihrung (Hrsg.: M. Bruhn und R.
Kdhler), Miinchen 2010, S. 3-28 (zusammen mit M. Bruhn)

Markenforschung im Wandel, in: Markenartikel. Zeitschrift fiir Markenfithrung, 72. Jg., 2010,
H. 10, S. 12-14

Vertriebsorganisation, in: Handbuch Vertriebsmanagement (Hrsg.: Ch. Homburg und J.
Wieseke), Wiesbaden 2011, S. 209-243 (zusammen mit A. Haas)

Grundorientierungen der BWL, in: Der Verband der Hochschullehrer fiir Betriebswirtschaft
(Hrsg.: VHB, Koordinatoren: W. Burr und A. Wagenhofer), Wiesbaden 2012, S. 162-178

Bliitenlese von VHB-Tagungen der 1960er und 1970er Jahre, in: Der Verband der
Hochschullehrer fiir Betriebswirtschaft (Hrsg.: VHB, Koordinatoren: W. Burr und A.
Wagenhofer), Wiesbaden 2012, S. 94-96

Griindungsphase der Kommission Marketing, in: Der Verband der Hochschullehrer fiir
Betriebswirtschaft (Hrsg.: VHB, Koordinatoren: W. Burr und A. Wagenhofer), Wiesbaden
2012, S. 223-225

Faszination Marke, in: Markenartikel. Das Magazin fiir Markenfiithrung, 75. Jg., 2013, H. 10,
S. 50-51

Organizacion del Marketing, in: Documentos a debate (Universidad de Alcald), Nr. 71, April
2015, S. 1-6

Verantwortung schafft Vertrauen, in: Markenartikel. Das Magazin fiir Markenfiithrung, 77. Jg.,
2015, H. 10, S. 22-25
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Allgemeine Betriebswirtschaftslehre - ein tragfdhiges Konzept?, in: Die Betriebswirtschaft,
76.Jg., 2016, S. 411-422

Erinnerungen an Eduard Gaugler aus 45 Jahren, in: Partnerschaft im Betrieb (Hrsg.: P. Finzer/
P. Kadel/W. Weber), Mannheim 2016, S. 173-176

Voila un homme, in: Markenartikel. Das Magazin fiir Markenfithrung, 79. Jg., Sonderheft
Juli 2017, S.8-11

Organisatorische Herausforderungen fiir die marktorientierte Unternehmensfithrung unter
verdnderten Rahmenbedingungen, in: Marketing Weiterdenken. Zukunftspfade fiir eine
marktorientierte Unternehmensfithrung (Hrsg.: M Bruhn/M. Kirchgeorg), Wiesbaden 2017,
S.319-333

Arbeitspapiere

Erhebung zum Entwicklungsstand betrieblicher Informationssysteme unter besonderer
Berticksichtigung des Bereichs "Marketing/Verkauf/Vertrieb", Arbeitsbericht Nr. 77/10 des
Instituts fiir Wirtschaftswissenschaften der RWTH Aachen; beziehbar iiber DBW-Depot 77-4-6
(zusammen mit K. Heinzelbecker und A. Stolzel)

Planung und Entscheidung im Absatzbereich industrieller GroBunternehmen. Ergebnisse einer
empirischen Untersuchung. Arbeitsbericht Nr. 77/9 des Instituts fiir Wirtschaftswissenschaften
der RWTH Aachen; beziehbar iiber DBW-Depot 78-2-5 (zusammen mit H. Uebele)

Die Verwertbarkeit der Marketingausbildung an deutschen Hochschulen in der Praxis - Eine
empirische Untersuchung. Arbeitspapier zum Marketing Nr. 8/1980 der Ruhr-Universitit
Bochum (zusammen mit P. Hammann, R. Kammermeier, J. Schiippenhauer, H.-G. Télken, H.
Mittag; beziehbar tiber DBW-Depot 80-4-4)

Der EinfluB} objektorientierter Organisationsformen auf die Gestaltung absatzpolitischer
Entscheidungsprozesse. Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und Distributionsforschung der
Universitdt zu Kdln, Kéln 1983; beziehbar iiber DBW-Depot 84-1-3 (zusammen mit K. Tebbe
und H. Uebele)

Objektorientierte Organisationsformen im Absatzbereich von Industrieunternehmen - Ergebnisse
empirischer Studien - (Teilnehmerbericht). Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und
Distributionsforschung der Universitit zu Koln, K6ln 1983 (zusammen mit K. Tebbe und H.
Uebele)

Die Organisation von Produktinnovationsprozessen. Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und
Distributionsforschung der Universitdt zu Koln, Koln 1985; beziehbar iiber DBW-Depot 85-4-2
(zusammen mit K. Tebbe)

Organisatorische Bedingungen fiir Produktinnovationen in Klein- und Mittelbetrieben.
Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und Distributionsforschung der Universitit zu Koln, Koln
1986; beziehbar iiber DBW-Depot 86-6-1 (zusammen mit K. Tebbe)

Ansatzpunkte fiir ein Indikatorensystem zur strategischen Planung von Produktinnovationen.
Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und Distributionsforschung der Universitit zu Koln, Kéln
1988; beziehbar iiber DBW-Depot 88-5-3 (zusammen mit B. Fronhoff und S. Huxold)

Autbau und praktische Nutzung von Fritherkennungssystemen fiir die
Produktinnovationsplanung. Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und Distributionsforschung der
Universitdt zu Kdln, Kéln 1990; beziehbar iiber DBW-Depot 90-5-3 (zusammen mit B. Horst und
S. Huxold)
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Traumziel Marketingabteilung - Beschiftigungsmoglichkeiten und Anforderungsprofil einer
begehrten Disziplin. Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und Distributionsforschung der
Universitdt zu Koln, Kéln 1995 (zusammen mit F. Habann und H. Hahne)

Euro-Pricing von Konsumgiiterherstellern. Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und
Distributionsforschung der Universitit zu Koln, Kéln 1997 (zusammen mit M.R. Bacher und T.
Heger); 2. iiberarbeitete und erweiterte Aufl., Kéln 1998 (zusammen mit M.R. Bacher)

Euro Pricing by Consumer Goods Manufacturers, Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und
Distributionsforschung der Universitit zu Koln, K6ln 1998 (zusammen mit M.R. Bacher)

Fallstudien zur strategischen Markenfiihrung, Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und
Distributionsforschung der Universitit zu Koln, Kéln 1998 (Hrsg.)

Der preispolitische Handlungsspielraum deutscher Messegesellschaften. Diskussionspapiere des
Instituts fiir Messewirtschaft und Distributionsforschung, Nr. 5, K6ln 2003 (zusammen mit D.
Steker und Ch. H. Gaedt)

Fallstudien

DER GENERAL. Fallstudie zur Entwicklung, Einfithrung und Erfolgskontrolle eines neuen
Produktes (Bd. 1: Fallstudienmaterial; Bd. 2: Lésungshinweise), Aachen 1976 (zusammen mit A.
Stolzel)

Fallstudie zur strategischen Marketingplanung. Richard Hirschmann, Radiotechnisches Werk,
Esslingen. Bd. 1: Fallstudienmaterial; Bd. 2: Losungshinweise, K6ln 1982 (zusammen mit B.
FronhofY)

Procter & Gamble in Europe. A roll-out launch, in: Marketing in Europe. Case Studies (Hrsg.: J.
Montafia), London - Thousand Oaks - New Delhi 1994, S. 121-134; Teaching Manual, S. 85-92
(zusammen mit W. Breuer)

In etwas modifizierter Form wieder abgedruckt unter dem Titel “Pert Plus (A): A Pan-European
Opportunity” und “Pert Plus (B): The European Market Tests” in: Global Marketing (Buchautor
und Hrsg. der Fallstudien: J. K. Johansson), Chicago - Bogota - Boston et al. 1997, S. 660-664
und S. 665-668

Der Wilo-EMB-Fall: Lokaler Turnaround in einem internationalen Unternehmensverbund, in :
Marketing-Erfolg trainieren. Case-Collection der DMV (Hrsg.: Deutsche Marketing-
Vereinigung), Stuttgart 1994, S. 109-132 (zusammen mit A. Faix und S. Schwamborn)

Poly Kur. Positionierungsstrategien fiir eine Haarpflegemarke, in: Markterfolg mit Marken
(Hrsg.: E. Dichtl und W. Eggers), Miinchen 1996, S. 51-72 (zusammen mit M. Biittgen und G.
Kepper)

Customer-Driven Global Organization: The Wilo Company, in: Global Marketing (Buchautor
und Hrsg. der Fallstudien: J. K. Johansson), Chicago - Bogota - Boston et al. 1997, S. 681-684

The Wilo Company, in: Strategic Marketing Management (Buchautor und Hrsg. der Fallstudien:
J.-J. Lambin), London - New York - St. Louis et al. 1997, S. 612-614

Kamill: Positionierungsstrategien im Rahmen einer Markenfamilie, in: Marketing-Kompetenz
steigern. Case-Collection II der DMV (Hrsg.: Deutsche Marketing-Vereinigung), Stuttgart 1997,
S. 169-203 (zusammen mit M. Brenneiser und H. Hahne)

WILO GmbH. Dealing with a subsidiary in crisis, in: Cases in Marketing (Hrsg.: H.H. Larsen),
London et al. 1997, S. 75 - 91 (zusammen mit A. Faix und S. Schwamborn-Epple); Teaching
Notes hierzu in: Teaching Manual for Cases in Marketing (Hrsg.: H.H. Larsen), London et al.
1997, S. 48-75 (zusammen mit A. Faix und S. Schwamborn-Epple)

Schwarzkopf & Henkel Cosmetics - Integration von Markenstrategien nach einer Akquisition, in:
Fallstudien zur strategischen Markenfiihrung (Hrsg.: R. Ko6hler), Arbeitspapier des Instituts fiir
Markt- und Distributionsforschung der Universitit zu Koln, Kéln 1998, S. 1-20 (zusammen mit
A. Faix und A.Ch. Kemper)
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Entwicklung einer internationalen Kommunikationsstrategie fiir eine Marke - der Fall NIVEA, in:
Fallstudien zur strategischen Markenfiihrung (Hrsg.: R. Kéhler), Arbeitspapier des Instituts fiir
Markt- und Distributionsforschung der Universitit zu Koln, Kéln 1998, S. 21-39 (zusammen mit
M. Brenneiser)

Coca-Cola - Markteinfithrung eines neuen Verpackungssystems, in: Fallstudien zur strategischen
Markenfiihrung (Hrsg.: R. Kohler), Arbeitspapier des Instituts fiir Markt- und Distributions-
forschung der Universitit zu Koln, Koln 1998, S. 40-53 (zusammen mit F. Habann und H.
Hiittemann)

Entwicklung einer internationalen Kommunikationsstrategie fiir eine Marke - der Fall NIVEA, in:
Fallstudien zum Internationalen Management (Hrsg.: J. Zentes und B. Swoboda), Wiesbaden
2000, S. 571-578; 2. Aufl., Wiesbaden 2004, S. 443-450 (zusammen mit M. Brenneiser)
(Losungshinweise in gesondertem Instructor’'s Manual)

Developing an International Communication Strategy for a Brand: The NIVEA Case, in:
Understanding Marketing. A European Casebook (Hrsg. C. Phillips, A. Pruyn und M.- P.
Kestemont), Chichester et al. 2000, S.43-51 (zusammen mit M. Brenneiser)

Teaching Notes hierzu fiir Dozenten im Internet verfiigbar.

Integrating Brand Strategies After an Acquisition: Schwarzkopf & Henkel Cosmetics, in:
Understanding Marketing. A European Casebook (Hrsg. C. Phillips, A. Pruyn und M.- P.
Kestemont), Chichester et al. 2000, S.73-83 (zusammen mit A. Faix und A.Ch. Kemper)
Teaching Notes hierzu fiir Dozenten im Internet verfiigbar.

Coca-Cola: Market Launch of a New “Green* Packaging System, in: Understanding Marketing.
A European Casebook (Hrsg. C. Phillips, A. Pruyn und M.- P. Kestemont), Chichester et al. 2000,
S. 91-100 (zusammen mit F. Habann und H. Hiittemann)

Teaching Notes hierzu fiir Dozenten im Internet verfiigbar.

Laufende Herausgeberschaften

Zeitschrift "Die Betriebswirtschaft" (DBW), Schiffer-Poeschel Verlag Stuttgart
(Griindungsherausgeber, aktiver Mitherausgeber von 1977 bis einschl. 2006)

Kohlhammer Edition Marketing, Kohlhammer-Verlag Stuttgart - Berlin - Koln, seit 1981
(insgesamt mehr als 20 Bénde; urspriinglich zusammen mit H. Meffert, seit 2003 zusammen mit
H. Diller)

VI. Veroffentlichungen iiber Richard Koéhler

P. Hanser: Der virtuose Kdlner, in: Absatzwirtschaft, Zeitschrift fiir Marketing, 27. Jg., 1984, H.
3,S.90-92

E. Sundhoff: Die Distributionswirtschaftslehre an den Kolner Hochschulen, K6ln 1990 (S. 300-
307)

0. V.: Neue Dekane an der Universitét, in: Kdlner Universitits-Journal, 25. Jg., Ausgabe 1/2 -
1995,S.2

H. Bohler: Kohler 60 Jahre, in: Absatzwirtschaft, Zeitschrift fiir Marketing, 40. Jg., 1997, H. 1, S.
77

0.V.: Euro aus der Sicht der Wirtschaft. Dekan Kohler feierte 60. Geburtstag, in: Kdlner
Universitdts-Journal, 26. Jg., Ausgabe 1/2 - 1997, S. 40
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0.V.: Richard Kohler feierte 60. Geburtstag, in: Akademie-Journal (Hrsg.: Bonner Akademie,
Gesellschaft fiir Management-Bildung und Beratung mbH), Ausgabe 7, Juni 1997, S. 1

0.V.: Professoren-Profile: Richard Kohler, in: WISU, Das Wirtschaftsstudium, 26. Jg., 1997, S.
847-848

H. Meffert: Richard Kohler — zum 65. Geburtstag, in: Zeitschrift fiir betriebswirtschaftliche
Forschung, 53. Jg., 2001, S. 823-826

H. Bohler: Laudatio, in: Marketing-Management und Unternehmensfiihrung. Festschrift fiir
Professor Dr. Richard Kéhler zum 65. Geburtstag (Hrsg.: Bohler, H.), Stuttgart 2002, S. IX-XI

B. Stauss: Richard Kohler - Heribert Meffert: Vorbilder praxisrelevanter Marketingforschung,
in: Marketing, Zeitschrift fiir Forschung und Praxis, 24. Jg., 2002, S. 91

1. Munkelt: Hochschulen. Uberlassen die Zehnkéimpfer das Feld den Spezialisten?, in:
Absatzwirtschaft, Zeitschrift fiir Marketing, 45. Jg., 2002, H. 5, S. 44-48

A. Faix: Umsichtig im Sinne der Fakultét. Professor Dr. Richard Kohler emeritiert, in: Kolner
Universitdts-Journal, 32. Jg., 2002, Ausgabe 2, S. 37-38

Engagement mit Herz und Verstand. Prof. Dr. Richard Kohler ist der Universitat zu Koln seit
iiber 30 Jahren verbunden, in: Kélner Universititszeitung, 41. Jg., H. 2, April 2011, S. 8



